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M
añana hubiera cumplido 90 años 
de edad Dave Thomas, el funda-
dor de la cadena de restaurantes 
Wendy’s. No lo podrá celebrar, sin 
embargo, pues falleció a los 69 
años a principios del 2002. Lo ce-

lebran sus sucesores y los consumidores 
de sus productos alrededor del mundo, in-
cluyendo aquí en nuestro país. El recuer-
do de Thomas y su trayectoria puede irse 
desvaneciendo con el paso del tiempo, 
pero sigue siendo un ejemplo de talento 
empresarial y esfuerzo personal. 

Su infancia no fue fácil. Nunca conoció a 
su madre, tenía un mes y medio cuando 
fue adoptado, perdió a su madre adoptiva 
a los 5 años y tuvo otras dos antes de cum-
plir los diez. Desempeñó diversos trabajos 
como vendedor de periódicos, ayudante 
en un campo de golf, repartidor de comes-
tibles, colocador de alfileres en una facto-
ría, ayudante en una cafetería, gerente en 
un club militar y administrador de restau-
rantes Kentucky Fried Chicken, conocidos 
actualmente como KFC. 

En 1969 estableció su primer restaurante 

Global y Variable

Símbolo corporativo
Gustavo Volmar

gvolmar@diariolibre.com

propio en Columbus, Ohio, cuyo nombre 
tomó de su hija Melinda, nacida en 1961 y 
apodada Wendy. Ella, con sus pecas, vesti-
do de rayas blancas y azules, y medias ro-
jas y blancas, le acompañaba a dar la bien-
venida a los clientes. Menos de diez años 
después, el número de establecimientos 
llegó a los mil, y hoy hay más de seis mil. 

Siguiendo los pasos del fundador de KFC, 
Thomas asumió el rol de símbolo visible de 
Wendy´s, participando en cientos de anun-
cios difundidos por televisión, lo que le va-
lió su ingreso en el libro Guinness de records 
por su actuación en la campaña publicitaria 
de mayor duración protagonizada por el 
fundador de una empresa. La campaña, ba-
sada en mensajes sencillos en ambientes fa-
miliares, ofrecía productos de calidad, a ba-
jos precios y en ambientes acogedores. Y 
promovió también  las adopciones de niños. 

Pero siempre falta algo, y Thomas lamen-
taba no haber terminado el equivalente al 
bachillerato. En 1993 se inscribió en una 
escuela y obtuvo su diploma. 

Inversiones españolas son 
vitales para el turismo RD
Empresarios 
españoles tienen 
más de 40,000 
habitaciones en RD

Joaquín Caraballo 

SD. La principal zona turís-
tica de la República Domi-
nicana es la región Este, 
donde en la actualidad 
existen 45,800 habitacio-
nes y 3,000 que están en 
proceso de construcción. 
De ese universo, el 80 por 
ciento de las plantas hote-
leras de la zona son de in-
versión española. 

De acuerdo a Ernesto Ve-
loz, presidente de la Aso-
ciación de Hoteles del Este 
(Asoleste), la inversión es-
pañola en el sector turismo 
es “vitalmente importante” 
en el desarrollo que han al-
canzado. 

“Nosotros (Asoleste) en la 
actualidad tenemos 45,800 
habitaciones y 3,000 en 

obras, que deben estar in-
tegrándose en inventario a 
finales de este año, princi-
pio de 2023, más otras que 
todavía no se han iniciado”, 
expresó el ejecutivo de 
Asoleste al participar en el 
desayuno empresarial: “Un 
recorrido por la historia del 
turismo dominicano”, or-
ganizado por la Cámara 

Oficial de Comercio de Es-
paña en República Domi-
nicana (Camacoes), en 
donde indicó que la ocupa-
ción hotelera en la región 
Este, en la actualidad, ron-
da el 78 por ciento.  

Sobre el tema, Rafael 
Blanco Tejera, presidente 
de Asonahores, indicó que 
para el sector la inversión 
española es fundamental. 
“Realmente es el principal 
país emisor de inversión en 
el sector turístico, con más 
de 40,000 habitaciones”. 

De acuerdo a la Embaja-
da de la República Domini-
cana ante el Reino de Espa-
ña, el 56 por ciento de las 
ofertas hoteleras en el país 
son de capital español. En-
tre las empresas están:  Me-
liá, Ríu, Barceló, Iberostar, 
Be Live (Globalia), Bahía 
Príncipe, NH, Paladium, 
Catalonia, H10, Fiesta, Pi-
ñero, BlueBay, Majestic, Si-
renis, Occidental y Marti-
non, entre otras. 

Actividad de la Camacoes.


